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KONSTRUKTIVNO POVEZIVANJE

ISHOD UCENJA

Odabrati alate za proces marketinskog planiranja u svrhu analize drustva i
drustvenih promjena kao okruzja socijalnog marketinga

1. DOPRINOS| OSTVARENJU
ISHODA UCGENJA NA RAZINI
STUDIJSKOG PROGRAMA
(NAVESTI IU)

2. Opisati prioritete socijalnog razvoja i njihovu povezanost s ekonomskim razvojem
3. Identificirati okvire strateSkog planiranja u socijalnog politici

8. Pripremiti alate socijalnog marketinga za predstavljanje javnosti socijalnih projekata
12. Vrednovati djelotvornost i kvalitetu socijalnih usluga

2. KOGNITIVNO PODRUCJE
ZNANJA | RAZUMIJEVANJA

Primjena

3. VJESTINE

Napisati definiciju socijalnog marketinga; Koristiti alate za marketinsko planiranje;
Primijeniti alate analize drustva i druStvenih promjena kao okruzja socijalnog
marketinga

4. NASTAVNE TEME /CJELINE

StrateSko marketinsko planiranje i teorijsko upoznavanje s temeljnim spoznajama o
menadzerskom kontekstu planiranja

Analiziranje socijalnog marketinga te utvrdivanje ciljnih javnosti i u€inaka socijalnog
marketinga

Primjene marketinga u neprofitnom okruzenju

5. METODE POUCAVANJA

Predavanje, vodena diskusija, rad na tekstu, studentska debata, samostalno Citanje
literature

6. METODE VREDNOVANJA
STECENIH IU | TIPOVI PITANJA

Pisani ispit i izrada zadatka

7. ECTS BODOVI

2

ISHOD UCENJA

Razviti strategiju socijalnog marketinga uz pomo¢ utvrdivanja ciljnih javnosti u
cilju ucinaka aktivnosti socijalnog marketing

1. DOPRINOSI OSTVARENJU
ISHODA UCENJA NA RAZINI
STUDIJSKOG PROGRAMA
(NAVESTI 1U)

8. Pripremiti alate socijalnog marketinga za predstavljanje javnosti socijalnih projekata
12. Vrednovati djelotvornost i kvalitetu socijalnih usluga
15. Kombinirati uloge razli¢itih dionika u programima socijalnog razvoja.

2. KOGNITIVNO PODRUCJE
ZNANJA | RAZUMIJEVANJA

Stvaranje/sinteza

3. VJESTINE

Koristiti alate za strateSko marketinSko planiranje

4. NASTAVNE TEME /CJELINE

StrateSko marketindko planiranje i teorijsko upoznavanje s temeljnim spoznajama o
menadzerskom kontekstu planiranja

Analiziranje socijalnog marketinga te utvrdivanje ciljnih javnosti i u¢inaka socijalnog
marketinga

Razvoj prakti¢no orijentiranih kompetencija za u€inkovito upravljanje programima i
projektima u javhom i civiinom sektoru

5. METODE POUCAVANJA

Predavanje, vodena diskusija, rad na tekstu, studentska debata, samostalno Citanje
literature, izrada modela strategije

6. METODE VREDNOVANJA
STECENIH IU | TIPOVI PITANJA

Pisani ispit i izrada zadatka

7. ECTS BODOVI

2

ISHOD UCENJA

Vrednovanje programa i projekata socijalnog marketinga uz organizaciju
provedbe

1. DOPRINOSI OSTVARENJU
ISHODA UGENJA NA RAZINI
STUDIJSKOG PROGRAMA
(NAVESTI 1U)

6. Razviti prijedlog socijalnog projekata u podrucju socijalnog razvoja

8. Pripremiti alate socijalnog marketinga za predstavljanje javnosti socijalnih projekata
12. Vrednovati djelotvornost i kvalitetu socijalnih usluga

15. Kombinirati uloge razli¢itih dionika u programima socijalnog razvoja.

2. KOGNITIVNO PODRUCJE
ZNANJA | RAZUMIJEVANJA

Vrednovanje
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3. VJESTINE

Koristiti alate upravljanja programima i projektima socijalnog marketinga uz
organizaciju provedbe

4. NASTAVNE TEME /CJELINE

StrateSko marketindko planiranje i teorijsko upoznavanje s temeljnim spoznajama o
menadzerskom kontekstu planiranja

Razvoj prakti¢no orijentiranih kompetencija za ucinkovito upravljanje programima i
projektima u javnom i civiinom sektoru

Primjene marketinga u neprofitnom okruzenju

5. METODE POUCAVANJA

Predavanje, vodena diskusija, rad na tekstu, studentska debata, samostalno Citanje
literature

6. METODE VREDNOVANJA
STECENIH IU | TIPOVI PITANJA

Pisani ispit i izrada zadatka

7. ECTS BODOVI

2

ISHOD UCENJA

Prosuditi etiku i drustvenu odgovornost u socijalnom marketingu

1. DOPRINOSI OSTVARENJU
ISHODA UCENJA NA RAZINI
STUDIJSKOG PROGRAMA
(NAVESTI IU)

8. Pripremiti alate socijalnog marketinga za predstavljanje javnosti socijalnih projekata
12. Vrednovati djelotvornost i kvalitetu socijalnih usluga
15. Kombinirati uloge razli¢itih dionika u programima socijalnog razvoja.

2. KOGNITIVNO PODRUCJE
ZNANJA | RAZUMIJEVANJA

Vrednovanje

3. VJESTINE

Upotrijebiti alate za preispitivanje etike i druStvene odgovornosti u socijalnom
marketingu

4. NASTAVNE TEME /CJELINE

StratesSko marketinsko planiranje i teorijsko upoznavanje s temeljnim spoznajama o
menadzerskom kontekstu planiranja

Primjene marketinga u neprofitnom okruzenju

Razvoj prakti¢no orijentiranih kompetencija za ucinkovito upravljanje programima i
projektima u javnom i civilnom sektoru

5. METODE POUCAVANJA

Predavanje, vodena diskusija, rad na tekstu, studentska debata, samostalno Citanje
literature

6. METODE VREDNOVANJA
STECENIH IU | TIPOVI PITANJA

Pisani ispit i izrada zadatka

7. ECTS BODOVI

2




